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一、送个祝福



二、打个广告



小而美  山东经贸职业学院位于世界风筝都潍坊市，是省属公
办全日制普通高等学校，实行省教育厅与省供销社双重领导，现
为全国供销合作社示范性高等职业院校，山东省首批技能型人才
培养特色名校。
 中央财政支持重点建设专业2个
 省级特色专业6个
 省重点建设专业9个
 全国供销合作社系统特色专业4个
 省级及以上精品课程45门
 中央财政支持实训基地3个
 获国家级教学成果奖、山东省科技进步奖，山东省软科学优秀成果

奖等科研成果奖226项。



学院面向现代服务业，培养财经商贸类高素质技术技能人才。
40多年来，共向社会输送了各类专业人才8万多人，在省内外财
政、税务、工商、金融、党政、实业界涌现了一大批优秀人才，
深受社会各界好评。

 教育部高职高专（院校）人才培养工作水平评估优秀高校
 山东省高等学校德育工作优秀高校
 山东省普通高校校园文明建设优秀高校
 山东省高等学校教学管理先进集体
 山东教育总评榜最具就业推动力高职院校和最具公信力高职院校
 山东省最受企业欢迎职业技术学院
 山东省综合实力前十强高职院校
 山东省最具专业特色高职院校等



我院电子商务专业开设于2003年，15年来坚持走校企合作、产
教融合、精准培养、平台育人的路子。形成了“大专业+精准方
向”的专业群格局。该专业近三年招生人数稳定控制在每年200
人左右。目前有2015、2016、2017三个年级，共15个班级，
在校生人数602人。
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三、做点分享
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三、做点分享

《中小企业网络营销实务》是高职电子商务专业的专业课，我院自2003
年创办电商专业以来即开设了本课程，目前已有14年的讲授历史，累积
听课学生超过2100余人，是我院电子商务专业的核心课程，2009年建成
院级精品课程，2011年建成省级精品课程，2017年建成精品资源共享课。
其先修课程为《电子商务基础与实务》、《市场营销》，后续课程为
《搜索引擎营销》等。本课程以“校企互动，平台支撑，学做合一、过
程考核、能力提升”的实践教学思想为指导，即以企业真实项目为载体，
以中小企业实际工作岗位职责为出发点，以网络营销工作流程和电子商
务职业标准为参考系，以网络营销教学能力秀和i博导为支撑平台，依据
课程目标，借助典型行业企业（山东中讯、潍坊点睛、北京博导、百度、
深圳竞争力等公司）的资源开发课程实践教学体系，使学生在实际工作
中具备从事网络营销策划、实施的能力。



三、做点分享网络营销实践教学体系设计

3W1H法

                 Why   为什么要做网络营销课程实践教学体系设计
               Who   谁来做
               What  做什么
               How   怎么实施



1、资格要求



三、做点分享



三、做点分享
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课程目标设计

ü 总体目标 
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课程目标设计

ü 能力目标

          本课程通过采取专题
讲座、案例解析、网络营
销实战、生产性实训和小
组研讨以及方案设计相结
合的形式，提升学生网络
营销实施的技能，具体包
括：

1 网络市场调研

2 网络数据整理分析及完成调研报告

3 网络营销规划

4 网络营销站点建设与管理

5 网络营销实施

6 网络营销维护与评估

7 ……



课程目标设计

ü 知识目标 1 网络营销环境理论

2 网络数据调研分析

3 网络市场分析

4 网络营销策划

5 网络营销平台建设

6 网络营销常用工具和方法

7 网络营销策略

8 客户关系

9 ……



课程目标设计

ü 素质目标 1 具有学习、理解问题以及创造性思维的基本素质；

2 具有团队合作的基本素质、健康的人格；

3 具有分析、判断、应变、控制事件的基本素质；

4 具有交往、沟通方面的基本素质；

5 具有语言和文字表达方面的基本素质；

6 具有敬业、乐于吃苦、应对困难和奉献的基本素质；

7 具有成本意识、安全意识和应变能力。



内容选取

ü 1、针对中小企业网络营销、推广、贸易类岗位选取教学内容，进行项目设
计

ü 2、适应中小企业及学生的现状和发展需要选取教学内容，开展项目设计



实践教学项目设计 

序号 层次 项目名称 学时

1 认知层 项目一：网络营销认知 4
2

应用层 

项目二：网络信息搜集与分析 4
3 项目三：中小企业网络营销平台规划建设 10
4 项目四：中小企业网络推广 26
5 项目五：网络营销效果评估 6
6 项目六：网络整合营销 6
7 实战层 项目七：网络营销创业 8

合  计 64



三、做点分享
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实训室名称 主要功能 主要承担实训项目

电子商务工作室（与青
岛惠家家电子商务有限
公司共建）

工作室可以使学生能够在校内感受企业的工作氛围，实
现在校“顶岗实习”，零距离的体验电子商务，掌握跨
入电子商务产业所需的各项技能，成为“一专多能”的
应用型人才。

学生网络创业项目实践；
电子商务教学专业联盟成员交流培训；
学生在校“顶岗实习”

百度互联网营销实训室
通过互联网营销的模拟营销训练，使学生快速掌握互联
网营销操作技能，加速积累互联网营销实战经验。解决
在电子商务实践教学中遇到的资源不足等问题。

互联网营销的模拟营销训练；
网络营销综合实训；
中小企业网络营销策划培训；
企业网络推广培训

天猫商城创业就业实训
基地（含天猫小邮局）

以提高学生就业竞争力和创业能力为目标，采用真实企
业运营模式，通过团队入驻方式培养学生团队协作能力，
网店运营的实战能力。构建电子商务人才培养新模式。

网店注册与设置；网店设计与装饰；商
品信息维护；商品拍摄与美化；网店日
常经营与管理；网店推广与营销

特色农产品电子商务运
营中心

与龙口市供销社共建，由我院电子商务等相关专业师生
负责具体运营，着重锻炼学生电子商务运营实施的能力。
不仅满足学生创业的需要，为学生提供了学习、交流、
顶岗实习、就业的机会，同时为系统内行业企业提供人
力和技术支持。

美工设计，微信营销；网络推广；在线
客服；数据分析；创业交流

大学生创业孵化实训室
（电子商务创客空间）

为本专业及相关专业学生开展大学生创新创业、网商孵
化等实训；具备互联网电子商务创客功能，提升学生的
就业竞争力；满足教师对外服务的需要。

美工设计，网店运营，营销推广，数据
分析，创业交流

商品视觉设计工作室
商品视觉设计工作室主要用于学生的广告摄影、人像摄
影、产品摄影等基础训练，通过教师现场指导，学生能
够进行商品的拍摄与处理，图片的美化与视频制作，从
而强化学生的专业知识，全面提高其综合素质。

专业商品摄影技巧训练；
人物摄影（写真）；
视频短片拍摄；
图像处理；
处理



特色农产品电子商务运营中心

商品视觉设计工作室

电子商务创客空间

校内实训条件建设



校内实训条件建设

百度互联网
营销实训室

起航电子商
务工作室

商品视觉设
计工作室

天猫商城创
业就业实训
基地



结构化
课程初
具规模，
教学设
计、教
学实施、
自学等
功能完
备，已
在2016
级课程
教学过
程中进
行使用，
效果理
想。

三、做点分享



课程资源建设基础情况

三、做点分享



序号 项目名称 来源 时间

1 看见爱品牌网络推广
青岛看见爱美容健康技术有

限公司
2017年

2 微平台开发推广 山东新微网络科技有限公司 2015年
3 农产品网络营销 邹平县供销合作社 2014年

4 电商精准扶贫——济宁泗水农产品
网络推广

山东省教育厅 2017年

5 电商精准扶贫——临沂马头镇农产
品网络推广

山东省教育厅 2017年

6 2013“中国葱姜之乡”(中国·安丘)
姜王挑战赛微博营销

安丘市人民政府 2013年

7 移动互联网时代的网络推广与舆情
控制

潍坊市委组织部 2015年

8 龙口市供销合作社联合社特色农产
品电子商务平台建设与运营

烟台今日龙供电子商务有限
公司

2015年

9 青岛美佳睿经贸有限公司电子商务
平台运营

青岛美佳睿经贸有限公司 2014年

三、做点分享



一个任务

    网络营销创业，
学期完成个人网
站（网店）建设
与运营

期初

网络营销能力
秀，企业网络营
销实战

两个项目

期中

打造了个人网
络品牌、提升了
一项专业技能，
学会创业

工作过程为导向三项成果

期末

就业导向，任务驱动 实训促就业 创业带就业



• 构建创业服务平台——

众创空间，为学生创业

提供良好的工作、社交

和资源共享空间。



• 基于校内外实习实训场所，培育具有新鲁商特质的网商。



• 基于校内外实习实训场所，培育具有新鲁商特质的网商。



• 基于校内外实习实训场所，培育具有新鲁商特质的网商。



在校生部分“互联网+”创业项目

编号 互联网+ 创业项目 创业团队

1 互联网+健康美妆 闺蜜社 2014级纪晓彤团队

2 互联网+文化创意 潍坊九州风韵商贸有限公司 2016级郝赛团队

3 互联网+支付+O2O 潍坊萌米云网络科技有限公司 2014级安凯团队

4 互联网+信息服务 懂企网 2016级许恒志团队

5 互联网+工业 奥卓网络营销运营中心 2014级陈婷团队

6 互联网+农业
兵王炊事班农产品网络营销运

营中心
2014级刘洪洋团队

7

创客工作室

微营销工作室 2015级曹伟祥团队

8 网站制作工作室 2016级匙茂田团队

9 网络营销工作室 2016级高瑞贞团队

10 企业代运营工作室 2015级王浩浩团队



在校生部分“互联网+”创业项目



三、做点分享



四、继续努力

建设理念：
学校、企业、学
生三方合作，校
企、师生共同参
与实践教学资源
设计与制作，边
建边用，边用边
建。



想了解更多《中小企业网络营销实务》课程内容，请扫描上方二维码（左侧课程网站主页、右侧课

程微信公众号）



                         展望及结束语

     课程建设是一个系统工程，是一个需要长期努

力，不断研究、多方面广泛参与的过程，只有不

断创新、大胆改革才能使专业不断壮大。只有热

爱学生，为了学生的一切，才能使我们的学生更

具发展潜力和就业竞争力，才能使我们的付出获

得认可。

    网络营销态度决定一切！

  用户连接决定未来！

  网络营销教学以人为本，以学生为中心，做好
基础资源，练好基本功！

  不忘初心  砥砺前行!

    成功永远属于有心人!

                               


